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BÁO CÁO
THAM GIA CHƯƠNG TRÌNH BÌNH CHỌN 
NHÃN HIỆU NỔI TIẾNG – NHÃN HIỆU CANH TRANH VIỆT NAM NĂM 2012
A. THÔNG TIN VỀ DOANH NGHIỆP:
I. Giới thiệu Doanh nghiệp:
· Tên doanh nghiệp: ………………………………………………………………………….....
· Địa chỉ……………………………………………………………………….............................
· Điện thoại…………………………..Fax:……………………………………………………...
     E - mail……………………………. Website:………………………………………………....
· Giấy CN ĐKKD (*) số: ……………………Ngày cấp:……… Nơi cấp:…………………….
· Loại hình doanh nghiệp: …………………........................................................................
· Người đại diện pháp lý :…………………………………………….....................................
· Vốn đăng ký kinh doanh:……………………………………………………………………....
· Vốn đầu tư hiện nay:…………………………………………………………………………...
· Ngành nghề kinh doanh chính:………………………………………………………………..
II. Quá trình phát triển của Doanh nghiệp:
· Tóm tắt quá trình hình thành và phát triển của Doanh nghiệp

· Slogan của doanh nghiệp

· Thực hiện Luật Lao động
· Các hoạt động xã hội và Khen thưởng đạt được.
· Tổng doanh thu của doanh nghiệp trong 3 năm gần nhất
	 
	Năm 2009
	Năm 2010
	Năm 2011

	
	Số tuyệt đối
	Tốc độ tăng trưởng so với 2008
	Số tuyệt đối
	Tốc độ tăng trưởng so với 2009
	Số tuyệt đối
	Tốc độ tăng trưởng so với 2010

	Thị trường Việt Nam (Triệu VNĐ)
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Thị trường nước ngoài (Nghìn USD)
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Tổng nộp ngân sách
	 
	 
	 
	 
	 
	 


III. Xây dựng năng lực cạnh tranh của Doanh nghiệp 
1. Giới thiệu khái quát về sản phẩm, dịch vụ chủ yếu của Doanh nghiệp (SP,DV): Tính năng, công dụng,… của SP, DV (gửi kèm Catalogue)
2. Tính cạnh tranh của sản phẩm, dịch vụ của Doanh nghiệp
· Giá cả thị trường (So sánh giá SP,DV với các SP, DV cùng loại của Việt Nam và nước ngoài).
· Thị trường và thị phần tại Việt Nam  : Địa bàn, tổng số đại lý / % thị phần.
· Thị trường và thị phần nước ngoài: Địa bàn, tổng số đại lý / % thị phần.
3. Chiến lược đầu tư (Nếu có)
· Trang thiết bị; 
· Công nghệ;
· Mở rộng sản xuất; dịch vụ;
· Đầu tư ; Phát triển thương mại ra nước ngoài;
· Đào tạo nâng cao năng lực cán bộ, nguồn lực lao động;
· Tham gia thị trường chứng khoán.

4. Công nghệ và môi trường (*)
· Đánh giá mức độ tiên tiến của công nghệ sản xuất SP, DV; so sánh với trình độ công nghệ Việt nam và trên thế giới.
· Trình độ của cán bộ quản lý, lực lượng cán bộ kỹ thuật.

· Ứng dụng tin học trong quản lý và sản xuất, kinh doanh.

· Công tác nghiên cứu, phát triển và cải tiến công nghệ; ứng dụng công nghệ mới.
· Công tác bảo vệ môi trường.
5. Hệ thống quản lý chất lượng, quản lý hoạt động sở hữu trí tuệ:
a. Quản lý chất lượng*:

· Công bố tiêu chuẩn chất lượng (Tiêu chuẩn đăng ký, cơ quan đăng ký hoặc công nhận, Chứng chỉ đăng ký chất lượng,…);
· Hệ thống quản lý chất lượng SP, DV; công tác xây dựng chiến lược chất lượng SP, DV của DN;
· Đánh giá tính năng, các chỉ số kỹ thuật vượt trội của SP, DV so với đa số SP, DV cùng loại.

· Mức độ nội địa hoá của SP, DV (Tỷ lệ giá trị nội địa trong giá thành SP;DV)

     b. Quản lý hoạt động sở hữu trí tuệ*:

-    Công tác xây dựng và phát triển tài sản trí tuệ của Doanh nghiệp ( Cơ chế quản lý ; Số cán bộ quản lý hoạt động sở hữu trí tuệ).
-   Các đối tượng sở hữu trí tuệ: đã đăng ký/chưa đăng ký (gửi kèm theo các Văn bằng   bảo hộ, nếu có) ;

-    Kinh nghiệm xử lý vi phạm quyền sở hữu trí tuệ

6. Hoạt động quảng cáo; Khuyếch trương - tiếp thị sản phẩm và hình ảnh của doanh nghiệp (Chiến lược và Chương trình cụ thể mang tính toàn quốc/khu vực; trong và ngoài nước).
7. Các thành tích, giải thưởng trong và ngoài nước đối với sản phẩm, dịch vụ của doanh nghiệp.
B. ĐÁNH GIÁ THEO CÁC TIÊU CHÍ CỦA LUẬT CỦA SẢN PHẨM, DỊCH VỤ 
MANG NHÃN HIỆU THAM GIA BÌNH CHỌN
· Uy tín rộng rãi của hàng hoá hoặc dịch vụ mang nhãn hiệu (đối với người tiêu dùng/sử dụng, ..)
· Số lượng người tiêu dùng liên quan đã biết đến nhãn hiệu thông qua việc mua bán, sử dụng hàng hoá, dịch vụ mang nhãn hiệu hoặc thông qua quảng cáo (ước tính );
· Phạm vi lãnh thổ mà hàng hoá hoặc dịch vụ mang nhãn hiệu đã được lưu hành (toàn quốc/ Vùng miền/ khu vực);
· Doanh số từ việc bán hàng hoá hoặc cung cấp dịch vụ mang nhãn hiệu hoặc số lượng hàng hoá được bán ra, lượng dịch vụ đã được cung cấp (số liệu cụ thể);

· Thời gian sử dụng liên tục nhãn hiệu (thời gian thực tế sử dụng nhãn hiệu trên sản phẩm, kể cả thời gian trước khi đăng ký nhãn hiệu);
· Số lượng quốc gia bảo hộ nhãn hiệu (nêu số lượng và tên nước);(*)
· Số lượng quốc gia công nhận nhãn hiệu là nổi tiếng (nêu số lượng và tên nước);(*)
· Giá trị của nhãn hiệu dưới hình thức chuyển nhượng quyền đối với nhãn hiệu, chuyển giao quyền sử dụng, góp vốn đầu tư (ước tính).
 Doanh nghiệp cam đoan và chịu trách nhiệm tính khách quan và xác thực của các thông tin trong Báo cáo cùng các tài liệu, tư liệu kèm theo.
                                                               ….………., Ngày …..tháng……năm 2012
                                                                         ĐẠI DIỆN DOANH NGHIỆP

                                                                                     (Ký tên, đóng dấu)

(PhÇn do Ban tæ chøc ghi)


Ngµy nhËn hå s¬:...../...../2012


Sè hå s¬:.................................














(*) Các tài liệu kèm theo là các Bản sao có xác nhận của DN.


- Báo cáo, tài liêu cần được tập hợp thành quyển, đóng bìa và trình bày trang trọng, đẹp.








BAN TỔ CHỨC





CHƯƠNG TRÌNH TƯ VẤN & BÌNH CHỌN


NHÃN HIỆU NỔI TIẾNG – NHÃN HIỆU CẠNH TRANH VIỆT NAM NĂM 2012





	ĐƠN VỊ:..……………………………………………………….


	…………………………………………………………………..























HỒ SƠ ĐĂNG KÝ


THAM GIA BÌNH CHỌN


NHÃN HIỆU NỔI TIẾNG - NHÃN HIỆU CẠNH TRANH VIỆT NAM


 NĂM 2012








Kính gửi:          BAN TỔ CHỨC


               CHƯƠNG TRÌNH BÌNH CHỌN


                 NHÃN HIỆU NỔI TIẾNG – CẠNH TRANH  


Số 15, ngõ 102 Khuất Duy Tiến, Thanh Xuân, Hà Nội
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